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Lei antifumo levanta debate liberdade versus regulamentacao

Paula Johns, diretora executiva da Alianca de Controle do
Tabagismo e Saude, defende que as medidas regulatorias sao
importantes para mudancas de paradigma na sociedade que
propiciem comportamentos mais saudaveis

A polémica promovida por setores econdmicos que podem vir a
ser impactados com leis regulatérias, como a lei antifumo, ja é
antiga. Os argumentos referentes a liberdade individual versus a
ingeréncia do Estado passa ao largo de um debate ainda mais
relevante, que é o das forgcas econdmicas que incidem sobre as
leis e politicas publicas. E publico e notério que elegemos um
Congresso ainda mais conservador do que o atual e que as ultimas
eleicOes foram as mais caras dos ultimos tempos, financiadas por
grandes empresas de varios segmentos. Segundo o Tribunal
Superior Eleitoral, o total gasto neste ano com campanhas de
todos os candidatos a deputado, senador, governador e
presidente ultrapassou os RS 5.1 bilh&es.

No caso das armas, o melhor exemplo é o Estatuto do
Desarmamento, que entrou em vigor em 2003 e estd em vias de
ser derrubado, patrocinado pela industria das armas, através de
sua bancada da bala no Congresso Nacional. De acordo com o
Centro Regional das Na¢des Unidas para a Paz, Desarmamento e



Desenvolvimento na América Latina e no Caribe, a campanha do
desarmamento no Brasil é a segunda maior do mundo, ficando
atrds da Austrdlia. Segundo a agéncia, a campanha do
desarmamento fez com que a taxa de homicidios caisse de 27,4
para 18 a cada 100 mil habitantes, a primeira reducao em
décadas. Mas para a bancada da bala, a légica é deixar que
cidaddaos de bem portem armas para combater a violéncia. Por
trds dos panos, é aumentar o mercado para a industria do
armamento.

Um outro caso recente da forca dos interesses econdmicos foi a
derrubada do artigo que tratava de publicidade voltada para
criancas até 12 anos de idade, na votacao sobre o marco legal da
primeira infancia, considerado um avanco na protecao dos
direitos das criancas. Acompanhei as discussdes, e muito me
surpreendi ao ver dentre lobistas das mais diversas empresas, a
maioria de alimentos, bebidas e de comunicacao, representantes
da Ambev e da Coca-Cola se articulando para se posicionar
contrariamente ao artigo que tratava do tema, alegando que ali
nao era o espaco correto para tratar de publicidade infantil. Ora,
se o marco legal da primeira infancia debatido no Poder
Legislativo ndo deve discutir esse assunto, confesso que nao sei
onde deveria ser. Tanto a Coca-Cola como a Ambev alegam nao
fazer publicidade para criancas até 12 anos e para menores de 18,
no caso do segmento de bebidas alcodlicas. Se ndo miram esse
segmento, por que sao contrarias a uma lei que tao somente fala
qgue a publicidade nao pode ser direcionada para as criancas, e
sim para seus pais?

Nos paises onde vemos a qualidade de vida em primeiro plano,
Suécia e seus pares escandinavos, por exemplo, ndo permitir
publicidade voltada para o publico infantil é uma obviedade. Aqui,



esbarra na velha disputa diversionista de dizer que o Estado esta
interferindo na liberdade individual e que toda e qualquer
responsabilidade pelas "escolhas" dos filhos é somente dos pais,
como se fosse possivel educar num vacuo cultural e social, como
se valores ndao fossem construidos também através das influéncias
da criacao de desejos e necessidades do mercado numa sociedade
de consumo.

O caso do cigarro é um bom parametro histérico ao demonstrar
que a criacao de um contexto favoravel, que necessariamente
inclui medidas regulatérias, é um elemento importante em
mudancas de paradigmas na sociedade que propiciem
comportamentos mais saudaveis. O tabagismo estd em queda na
sociedade. Pesquisa divulgada nos ultimos dias pelo IBGE
constatou que o pais tem 12.7% de fumantes acima de 18
anos. Os dados também mostraram que 52.3% dos fumantes
pensam em parar por causa das adverténcias sanitarias nos magos
de cigarros. A reducdao do tabagismo no pais deve-se a um
conjunto de politicas publicas adotadas pelos governos, como as
adverténcias nos macos, restricio da publicidade, restricdo ao
fumo em locais fechados e as leis antifumo estaduais, o que
contribui, por sua vez, para que as pessoas tenham cada vez mais
informacao sobre os maleficios do tabagismo, o que faz crescer a
conscientizacao e reduzir a aceitacdo social do fumo.

Mas é preciso destacar que mesmo com todas as evidéncias dos
maleficios do tabagismo e tabagismo passivo, dos problemas na
agricultura do fumo e da comprovada efetividade de politicas
publicas sobre o tema, o lobby da industria do tabaco e de seus
aliados é fortissimo e muito presente em todas as esferas do
poder.



Todas as politicas publicas de controle do tabagismo no pais sao
guestionadas na Justica pela industria do tabaco e suas entidades
de classe, além do lobby existente para retardar ou impedir sua
implementacdo. E o caso da lei antifumo nacional que,
injustificadamente, levou trés anos para sua regulamentacado e
finalmente entrou em vigor neste més de dezembro.

Além disso, aliados da industria do tabaco divulgam na midia
inverdades e mitos sobre a lei, visando confundir a opinidao
publica e desinformar. A Associacao Brasileira de Bares e
Restaurantes — Abrasel, de gquem a Souza Cruz é parceira,
conforme indicado no proprio site da associacdo — anda
qguestionando a lei porque alega trazer prejuizos ao setor. A lei,
note-se, basicamente reproduz a lei antifumo paulista, que nao
ocasionou perda de faturamento no setor da hospitalidade. Ao
contrario, dados da prépria Abrasel revelam que dois anos apds a
lei paulista entrar em vigor o faturamento de restaurantes, bares
e casas noturnas cresceu cerca de 15% na capital, e no estado o
crescimento foi ainda maior.

Além disso, a lei somente penaliza o dono do estabelecimento
gue for omisso quanto ao cumprimento da lei. Assim, é leviana a
alegacdo da Abrasel que agora o dono do estabelecimento tera
poder de policia, pois este é um poder do Estado de aplicar multas
e outras penalidades.

Conscientizar e educar a populacdo sdo tarefas que levam anos e
exigem um mercado regulado. A queda do tabagismo na
sociedade é a prova, em contraste com o consumo crescente de
alcool entre adolescentes e a alta da obesidade, que as politicas
publicas s3ao bem sucedidas e eficazes. A existéncia de
regulamentacdo no caso do tabagismo e a falta de



regulamentacao nos outros fatores de risco para as doencas
cronicas nao transmissiveis, como obesidade e alcoolismo, nao
sdo mera coincidéncia. Os dados estdao postos para quem quiser
ver. O resto sao especulacdes motivadas por interesses de
mercado.

*Paula Johns é socidloga, diretora executiva da Alianca de
Controle do Tabagismo e Saude (ACT+).



